Konspekt lekcji z jezyka francuskiego na podstawie autentycznego

dokumentu — reklamy telewizyjnej balsamu do wlosow Nivea.

Reklama prezentuje produkt, jego sposoby uzycia 1 koncowe efekty — balsam

Nivea jest obecny na ekranie przez caty czas trwania reklamy.

Prezentacja produktu na ekranie.

Produkt pojawia sig juz na poczatku i jest obecny przez caty czas trwania filmu.
Sytuacja jest Scisle zwiazana z miejscem uzywania produktu (fazienka).

Osoba stosujaca produkt jest obecna przez caty czas na ekranie. Jest to kobieta,
ktora stosuje balsam Nivea 1 prezentuje jego sposob uzycia. Kobieta petni rolg
statysty.

Prezentacja produktu — krotkie, przy$pieszone ujecia, logiczna spojnos¢ faktow,
logiczna prezentacja opisu.

Tasma dzwickowa — komentarz, mimika.

Tekst prezentowany na ekranie — slogan.

Prezentacja produktu (taSma dzwigkowa) 1 tekst widoczny na ekranie

uzupetniaja si¢ wzajemnie.

Scenariusz lekcii.

Cele: rozwijanie sprawnosci mowienia 1 rozumienia ze stluchu, wzbogacanie

stownictwa.
Klasa: 4 (poziom zaawansowany).

Przygotowania do lekcji: nauczyciel przygotowuje zestawy pytan dotyczace
prezentacji filmu.

Tok lekcji.

Przed projekcja filmu nauczyciel dzieli klas¢ na trzy grupy 1 kazdej rozdaje

zestawy pytan. Kazda grupa dostaje jeden zestaw. Najpierw nauczyciel upewnia



si¢ czy uczniowie rozumieja tre$¢ pytan. Po pierwsze] prezentacji filmu
reklamowego (bez dzwigku), uczniowie sa proszeni o podanie pisemnych
odpowiedzi na pytania zawarte w zestawach. Odpowiadaja tylko na te , ktorych
odpowiedzi moga domysle¢ si¢ z obrazu. Po drugiej prezentacji reklamy
odtworzonej juz z taSma dzwigkowa uczniowie odpowiadaja na wszystkie
pytania. Po trzeciej prezentacji uczniowie porownuja swoje odpowiedzi z

Innymi grupami.

Zestawy pytan.

Charakterystyka produktu.
A. Zastap X nazwa produktu, podaj jego jego rozmiar i kolor.
X nazwa ogolna produktu.

Czy podczas reklamy jest mowa o sktadnikach wchodzacych w sktad tego
produktu ?

B. Sposob uzycia.

Zwro¢ uwage na powody uzywania produktu
uzywamy X poniewaz...
stosujemy X (poda¢ miejsce)...

stosujemy X kiedy (poda¢ czas lub powdd)...

C. Rezultaty.

Zwro¢ uwage na efekt koncowy stosowania produktu
- uzywamy X aby...

- stosujemy X po to aby...

- dzigki X...

Zestawy pytan wypetnione przez uczniow.

A. Charakterystyka produktu — pierwsza grupa.

Nivea, balsam do wlosow.



Nivea jest prezentowany w matlej tubce.
W reklamie nie ma mowy o sktadnikach wchodzacych w sktad produktu.
B. Sposdb uzycia — druga grupa.
- uzywamy Nivea po myciu wlosow
- Nivea dba o nasze wtosy
- Stosujemy Nivea aby odzywi¢ nasze wtosy
C. Rezultaty — trzecia grupa.
uzywamy balsamu Nivea aby nasze wlosy byly I$niace. Nivea nadaje im

witalnosc.

Pod koniec lekcji nauczyciel proponuje gre. Nalezy utozy¢ rozsypane stowa w
cate zdania. Jest to slogan reklamowy. (Uczniowie nie widzieli wcze$niej
tego sloganu na ekranie). Kazda grupa otrzymuje kopert¢ z rozsypanka.
Slogan brzmi:, Offrrez le soin Nivea a vos cheveux”. Wszystkie zdania
(utworzone przez uczniéw) sa pisane na tablicy. Podczas prezentacji reklamy
uczniowie porownuja zdania z orginalnym sloganem.

Na zadanie domowe uczniowie maja scharakteryzowa¢ wybrany przez siebie
kosmetyk. Nalezy odpowiedzie¢ na nastgpujace pytania:

a) dlaczego uzywasz tego produktu?

b) jakie sa efekty jego stosowania?

o) kiedy nalezy go uzywac?



